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Evolucao do Mercado de Grande Consumo

% Variacao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo

Mercado (milhares de euros)
% Varia¢ao em valor
8,6
8.687.816 8,3
4,3% 79

3.246.416
3,6%

8.328.841
0,8%

2012 vs 2011 2013 vs 2012 YTD14vsYTD13 $201320 S201324 $201328 $201332 S201336 S201340 S201344 S201348 S201352 $201404 S201408 $201412 S201416 $201420
v

Andlise dos Canais

% Variacdo em valor vs periodo homélogo

Peso Canais para Total Consumo

v1D 13 | YTD 14 $2014 | S2014 | S 2014

12 16 20
Hipers 26,4% | 26,5% | 258% | 26,0% | 26,0%
Supers Grandes 30,7% | 31,5% | 31,4% | 31,4% | 31,8%

Supers Pequenos (c/LIDL)| 34,7% | 34,6% | 352% | 351% | 34,9%

Tradicionais 8,2% 7,5% 7,5% 7,5% 7,3%

Variacao % Total Consumo

YTD 14 S 2014 S 2014 S 2014

vs YTD 13 12 16 20
Total INA + LIDL 3,6% 2,2% 5,0% 0,0%
Hipers 4,0% 0,6% 5,5% -1,9%
Supers Grandes 6,2% 6,3% 6,6% 0,0%

Total INA+LIDL Hipers Supers Grandes ~ Supers Pequenos Tradicionais

(c/LiDL) Supers Pequenos (c/LIDL) 3,2% 2.2% 5.6% 2,6%
[ YTD14vsYTD 13 Tradicionais -5,6% -71% -5,5% -5,0%
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Andlise das Areas de Negdcio

% Variacao em valor vs periodo homélogo
1 e
Estratificacdo das Vendas em Valor
2012 2013 | YTD 2014
Mercearia 37,0 37,5 38,6
Lacticinios 20,1 19,2 19,6
Congelados 6,7 6,7 6,6
Bebidas Alcodlicas 9,8 10,4 9,2
Bebidas N&o Alcodlicas 6,6 6,3 58
Mercearia Lacticinios  Congelados Bebidas Bebidas Nao  Higiene Lar Higiene .
Alcodlicas  Alcodlicas Pessoal Higiene Lar 8,1 8,2 8,5
[ 2013vs2012 | YTD 14vsYTD 13 Higiene Pessoal 118 116 16
. J
Andlise da Marca de Distribuicao + Primeiros Precos
4 7\ 4 N\
Quota em Valor MDD+PP Quota em Valor MDD+PP Alimentacao
[ ]
Eopp
I MDD
B
B MDD
Ano 2012 Ano 2013 YTD 14 I
MDD PP
Quota em Valor An02013 | YTD14 | Ano2013 | YTD14
Mercearia 39,8 40,0 3,4 3,0
Ano 2012 Ano 2013 YD 14 Congelados 44,4 433 5,9 6,3
N 4 Lacticinios 331 | 332 25 19
Vs J
Quota em Valor MDD+PP Bebidas Quota em Valor MDD+PP Higiene (Lar+Pessoal)
I
v -
[
26,9 249 s MDD
Ano 2012 Ano 2013 YTD 14 ' Ano 2012 Ano 2013 YD 14 '
MDD PP MDD PP
Quota em Valor Ano2013 | YTD14 | Ano2013 | YTD14 Quota em Valor Ano2013 | YTD14 | Ano2013 | YTD14
Bebidas Alcodlicas 105 | 11,0 04 03 Higiene Lar 294 | 278 18 1,5
Bebidas N&o Alcodlicas 29,0 28,9 2,0 1,8 Higiene Pessoal 21,8 21,8 1,2 1,0
(. v

Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL)
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1,4 —@— Variacéo vendas valor Marcas Fabricantes

—Jl— Variacdo vendas valor MDD+PP

+ Variagdo Total BGC
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Alimentacao

% Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
—@— Variagio vendas valor Marcas Fabricantes

—fl—  Variagio vendas valor MDD+PP
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+ Variagdo Total Alimentagao
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Bebidas

% Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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Higiene Lar

% Variagao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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Higiene Pessoal

% Variagao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
—@— Variagdo vendas valor Marcas Fabricantes

- Variagio vendas valor MDD+PP 142

+ Variagéo Total Higiene Pessoal
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL)
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